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Èñêðåííå ðàäû, ÷òî Âû ãîòîâû ïîçíàêîìèòüñÿ ñ íàìè!

Ïðåäëàãàåì Âàì:

 - ÏÐÎÌÎ-ÓÑËÓÃÈ, BTL-ÀÊÖÈÈ. Êîìïëåêñíûé ïîäõîä ê ëþáûì btl-ïðîåêòàì.
 - ÌÀÐÊÅÒÈÍÃÎÂÛÅ ÈÑÑËÅÄÎÂÀÍÈß. "Òàèíñòâåííûé ïîêóïàòåëü" - ìîíèòîðèíã óðîâíÿ ñåðâèñà. 
 - ÌÅÐ×ÅÍÄÀÉÇÈÍÃ.
 - ÎÐÃÀÍÈÇÀÖÈß ÏÐÀÇÄÍÈÊÎÂ Ñ Ó×ÀÑÒÈÅÌ ÈÇÂÅÑÒÍÛÕ ÈÑÏÎËÍÈÒÅËÅÉ

       BTL (îò àíãë. below the line, äîñëîâíî «ïîä ÷åðòîé») - êîìïëåêñ ìàðêåòèíãîâûõ êîììóíèêàöèé, âêëþ÷àþùèé â ñåáÿ ñòèìóëèðîâàíèå ñáûòà, ìåð÷åíäàéçèíã, POS-ìàòåðèàëû, direct marketing,
public relations. BTL ïîçâîëÿåò äîíîñèòü ðåêëàìíîå ñîîáùåíèå èëè ïðèçûâ ê ïîêóïêå íåïîñðåäñòâåííî ê èíäèâèäóàëüíîìó ïîòðåáèòåëþ. Â ýòîì ñëó÷àå ñîîáùåíèå íîñèò ìàêñèìàëüíî ëè÷íîñòíûé è èíäèâèäóàëüíûé õàðàêòåð, ìåñòî
âîçäåéñòâèÿ ìàêñèìàëüíî ïðèáëèæàåòñÿ ê ìåñòó ïðîäàæè èëè ê ìåñòó, ãäå ïðèíèìàþòñÿ ðåùåíèÿ î ïîêóïêå. BTL îáû÷íî ïðîòèâîïîñòàâëÿåòñÿ ATL (above the line &ndash; «íàä ÷åðòîé») &ndash; ðåêëàìå â
òðàäèöèîííûõ âèäàõ å¸ ðàñïðîñòðàíåíèÿ: ïðåññà, ÒÂ, ðàäèî, íàðóæíàÿ ðåêëàìà, êèíî è â ïîñëåäíåå âðåìÿ &ndash; èíòåðíåò.
         
         Ìåíåäæìåíò - óïðàâëåíèå ïðîèçâîäñòâîì:  ñîâîêóïíîñòü ïðèíöèïîâ, ìåòîäîâ,  ñðåäñòâ è ôîðì óïðàâëåíèÿ ïðîèçâîäñòâîì, ðàçðàáîòàííûõ è ïðèìåíÿåìûõ ñ öåëüþ ïîâûøåíèÿ ýôôåêòèâíîñòè ïðîèçâîäñòâà è óâåëè÷åíèÿ ïðèáûëè.
         Ãëàâíûì ïëþñîì BTL ÿâëÿåòñÿ íåïîñðåäñòâåííûé êîíòàêò ñ ïîòðåáèòåëåì, êîòîðûé íîñèò èñêëþ÷èòåëüíî ëè÷íîñòíûé è èíäèâèäóàëüíûé õàðàêòåð. Â ñàìîì äåëå, ìîòèâàöèÿ ê ïîêóïêå ñòðåìèòåëüíî âîçðàñòàåò, ñòîèò êëèåíòó íåïîñðåäñòâåííî
îçíàêîìèòüñÿ ñ äîñòîèíñòâàìè è êà÷åñòâåííûìè õàðàêòåðèñòèêàìè òîâàðà. 

         Èñïîëüçîâàíèå â ïðîäâèæåíèè òîâàðîâ è óñëóã âîçìîæíîñòåé BTL-ðåêëàìû äàåò íåîñïîðèìûå ïðåèìóùåñòâà â äîíåñåíèè íåîáõîäèìîé èíôîðìàöèè äî ïîòðåáèòåëÿ öåëåâîé ãðóïïû. Âûáîð BTL, êàê ìåòîäà ïðîäâèæåíèÿ òîâàðà &ndash; ýòî î÷åíü óäà÷íûé õîä èç âñåõ, êîòîðûå ìîæåò
âûáðàòü ðåêëàìîäàòåëü, è ãëàâíûì çàëîãîì óñïåõà çäåñü ÿâëÿåòñÿ ïðàâèëüíûé âûáîð BTL-àãåíòñòâà, ïîñêîëüêó èìåííî ýòîò âèä ðåêëàìû òðåáóåò îñîáîãî - êðåàòèâíîãî ïîäõîäà, ïðîôåññèîíàëüíûõ çíàíèé è ó÷åòà óñòàíîâîê ïîòðåáèòåëåé.

         Â íàñòîÿùåå âðåìÿ BTL-ïðîåêòû ñòàëè îäíèì èç ñàìûõ ïîïóëÿðíûõ ñðåäñòâ ðåêëàìíîé è ìàðêåòèíãîâîé êîììóíèêàöèè. 

         Îñíîâíîå ïðåèìóùåñòâî BTL - ýòî âîçìîæíîñòü âîçäåéñòâîâàòü íà ïîòðåáèòåëÿ íåïîñðåäñòâåííî â ìîìåíò ïðèíÿòèÿ ðåøåíèÿ. 

         Åùå îäíî ïðåèìóùåñòâî BTL - òî÷å÷íîñòü. 

         Íåîáõîäèìî ó÷èòûâàòü, ÷òî ïðè áîëåå âûñîêîé ñòîèìîñòè êîíòàêòà çíà÷èòåëüíî ïîâûøàåòñÿ åãî ýôôåêòèâíîñòü. 

          Êðîìå òîãî, ñïåöèôèêà ýòîãî ìàðêåòèíãîâîãî èíñòðóìåíòà â òîì, ÷òî îí ÿâëÿåòñÿ "äâóñòîðîííèì", òî åñòü ïîçâîëÿåò íå òîëüêî äîíåñòè äî ïîêóïàòåëåé èíôîðìàöèþ, íî è äàåò âîçìîæíîñòü óñëûøàòü èõ ìíåíèå î ïðîäóêöèè. 

          Âñå ÷àùå è ÷àùå BTL-àêöèè íàïðàâëåíû íà ðåøåíèå îäíîâðåìåííî äâóõ çàäà÷: ïðèâëå÷åíèå âíèìàíèÿ ïîêóïàòåëÿ ê ïðîäóêòó íåïîñðåäñòâåííî â ìåñòå ïðîäàæè è ïîääåðæàíèå èìèäæåâîé ñîñòàâëÿþùåé ïðîäóêòà. Ïîñëåäíåå ïðåäïîëàãàåò ïðîâåäåíèå àêöèè â çàâèñèìîñòè îò ïðîäóêöèè íà ðàçëè÷íûõ ãîðîäñêèõ
ìåðîïðèÿòèÿõ, ïðàçäíèêàõ, êîíöåðòàõ, â ðåñòîðàíàõ, íî÷íûõ êëóáàõ, êàôå. 

          Îñíîâíûå çàäà÷è îðãàíèçàòîðîâ BTL-àêöèé:  íåñòàíäàðòíûå, ÷åòêî îðèåòèðîâàííûå íà ïîòðåáèòåëÿ ñïîñîáû ïðîäâèæåíèÿ òîðãîâîé ìàðêè, âêëþ÷àþùèå â ñåáÿ êîìïëåêñ ìåðîïðèÿòèé ïî ñòèìóëèðîâàíèþ ñáûòà. Íî àäåêâàòíî è óñïåøíî ñïðàâëÿòüñÿ  ñïîñîáåí ëèøü
îïûòíûé è òâîð÷åñêèé êîëëåêòèâ ðåêëàìèñòîâ, êîòîðûé ãàðàíòèðîâàë áû çàêàç÷èêó ïîëîæèòåëüíûé ðåçóëüòàò. Èìåííî ýòèì òðåáîâàíèÿì îòâå÷àåò òâîð÷åñêèé êîëëåêòèâ Btl-Management Agency.
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